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VORWORT

Biirgermeister

Mag. Stefan Seiwald

Liebe Hausbesitzerinnen und Geschaftstreibende,

mit unserem Masterplan Ortskern arbeiten wir bereits seit 5 Jahren daran, das
Zentrum von St. Johannin Tirol attraktiver zu gestalten. Mittlerweile wurden seitens
der Marktgemeinde St. Johannin Tirol fast € 2,5 Millionen in die Ortskerngestaltung
investiert. Erfreulich ist die Beteiligung vieler Hausbesitzerinnen.

Durch die neue hochwertige, barrierefreie Gestaltung, das innovative Beleuchtungs-
konzept und die moderne Moblierung wird nicht nur die Aufenthaltsqualitdt ge-
steigert, sondern auch die Wertigkeit eines belebten Zentrums gewirdigt. Zum einen freut es uns, dass diese Mallnahmen
von den Besucherinnen des Ortszentrums so positiv angenommen werden, zum anderen bestdrkt es uns, dass wir
mittlerweile sehr oft als Best-Practice Beispiel flir andere Gemeinden dienen.

Leider zeichnet sich trotz dieser positiven Entwicklung ein negativer Trend ab — ein Wildwuchs an Werbetafeln, Beschilde-
rungen und Warenstandern im attraktiv gestalteten 6ffentlichen Raum. Darunter leidet zum einen das Erscheinungsbild
der Marktgemeinde, zum anderen widerspricht dieses unkoordinierte Aufstellen den Bestimmungen des Tiroler Stadt- und
Ortsbildschutzgesetzes und teilweise auch der StraRenverkehrsordnung.

Mit dem vorliegenden Gestaltungsleitfaden mdchten wir Ihnen als Hausbesitzer:innen und Unternehmer:innen eine Richtlinie
flr Ihre Planung mit attraktiven Gestaltungsldsungen und Praxisbeispielen an die Hand geben. In diesem Leitfaden finden
Sie auRerdem Ansprechpersonen fiir die jeweiligen Gestaltungsthemen, die Sie auch schon im Vorfeld gerne beraten! Nur
gemeinsam ist es moglich, St. Johanns lebendigen, attraktiven Ortskern zu erhalten und fur die Zukunft zu starken.

Birgermeister Mag. Stefan Seiwald



ZUR VERWENDUNG

DES LEITFADENS

Im Ortskern verfugt die Marktgemeinde St. Johann in Tirol
Uber Bausubstanz, die Identitat und Heimat stiftet. Hauser,
Platze und StralRen zeigen den einzigartigen Charakter des
Ortes auf und sind schitzenwert. Mit dem Stadt- und Orts-
bildschutzgesetz (SOG) gibt es seit 1976 eine rechtliche
Grundlage fur Schutzzonen wie den St. Johanner Ortskern.
Mittlerweile bestehen 20 dieser Zonen, in denen kulturell

gepragte Ortsteile als Erbe des Landes Tirol, eingefasst
sind. Das Stadt- und Ortsbildschutzgesetz (SOG) bildete die
Basis fur die Erstellung dieses Leitfadens. Weiters wurden
die Tiroler Bauordnung (TBO) und die StraRRenverkehrsord-
nung (StVO) bei der Erstellung bericksichtigt.

Neben den rechtlichen Grundlagen ist der Masterplan Orts-
kern wesentlich fiir die Gestaltung des 6ffentlichen Raumes
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in St. Johann in Tirol. In diesem beispielgebenden Prozess
werden die Neugestaltung des 6ffentlichen Raums und die
bauliche Entwicklung im Ortskern auf einander abgestimmt
und im Zusammenhang bearbeitet.

Dieser Leitfaden ist so aufgebaut, dass Sie als Hausbesitzerln
und/oder Unternehmerln eine Richtlinie an die Hand be-
kommen, die lhnen die Planung erleichtern soll. Nach
Themen geordnet finden Sie auf den nachsten Seiten
konkrete Gestaltungslésungen und Praxisbeispiele mit
Erklarungen und Hintergrundinformationen.

Den Abschluss bildet die Rubrik ,,Rechtliches”. Diese enthélt
eine Ubersicht, fiir welche baulichen oder werblichen MaR-

nahmen Ansuchen eingebracht werden mussen bzw. was
genehmigungspflichtig ist. Die Kontaktinformationen der
zustandigen Abteilungen sind dort ebenfalls aufgelistet.

@ WISSENSWERTES: §2 (SOG 2021) :
Offentlichkeitsarbeit der Gemeinden: :
'~ Die Gemeinden haben durch geeignete °
: Formen der Offentlichkeitsarbeit das Verstand-
©nis der Offentlichkeit fiir die Ziele und die *

MafRnahmen nach diesem Gesetz zu wecken *
. und zu férdern.







MASTERPLAN ORTSKERN

FUR EIN ATTRAKTIVES, LEBENDIGES ORTSZENTRUM

BEGEGNUNGSZONE

Seit der Ausarbeitung im Jahr 2014 bildet der Masterplan
Ortskern einen wichtigen Prozess innerhalb der Marktge-
meinde. Ziel ist es, den 6ffentlichen Raum flr Birgerinnen
und Gaste attraktiver zu gestalten und somit die Lebens-
und Aufenthaltsqualitat zu erhohen.

Dabei missen die Frage der VerkehrserschlieRung, die
Erfordernisse des Handels und die Zielvorgaben des
Ortsbildschutzes so zueinander in Beziehung gesetzt
werden, dass eine zukunftsorientierte Gesamtlésung
entsteht.

Mittlerweile wird jadhrlich ein geplanter Bauabschnitt
umgesetzt — so wird der Ortskern mit diesen Elementen
sukzessive nach den Vorgaben des Masterplan gestaltet.

Mithilfe der Gestaltung als Begegnungszone, wird die
Balance zwischen Treffpunkt, Handelsplatz und Verkehrs-
raum in folgende Richtung gelenkt: mehr Aufenthalt,
weniger Verkehr. Der Autoverkehr ist dort méglich, wird
jedoch nicht gefordert. Ein weiterer Pluspunkt ist die
barrierefreie Gestaltung, die im Rahmen der Bauarbeiten
angestrebt wurde.




MOBLIERUNG

Damit Menschen sich wohlfiihlen und sich ihre Aufenthalts-
dauer verlangert, ist eine einladende Gestaltung und die
Moglichkeit, konsumfreie Zonen zu nutzen bedeutend.
Die neue hochwertige Moblierung aus Eichenholz mit
hohem Sitzkomfort ladt zum Verweilen ein. Auch fir Rad-
fahrerinnen wird mit gut erreichbaren, attraktiv gestalteten
Radstandern der Aufenthalt im Ortszentrum attraktiver.
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LICHT

Mit dem innovativen Beleuchtungskonzept wird gute Sicht-
barkeit ohne Blendwirkung und die Akzentuierung
wichtiger Elemente im Raum erreicht.

Neben der Attraktivierung durch die hochwertige Gestal-
tung steigert dieses Lichtkonzept die Aufenthaltsqualitat

-
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der Besucherlnnen auch bei Nacht. Das Ziel des Masterplans
Ortskern ist es, einen lebendigen, dynamischer Ortskern zu
schaffen bzw. zu erhalten. Wenn auch Sie das Gestaltungs-
konzept in lhrer persénlichen Planung bericksichtigen,
leisten Sie einen wichtigen Beitrag!

(L TR i" b
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GESTALTUNGSTHEMEN:

KONKRETE INFORMATIONEN UND PRAXISBEISPIELE

Auf den folgenden Seiten werden Gestaltungsldsungen auf-
gezeigt und Praxisbeispiele gegeben. Folgende Themen
werden behandelt:

= FASSADEN

« BESCHRIFTUNGEN

= KUNDENSTOPPER

= WARENSTANDER

= GASTGARTEN

« BELEUCHTUNG

= SONSTIGE
GESTALTUNGSELEMENTE

Fur samtliche Mal-
nahmen ist eine vorherige Abstimmung mit
dem Bauamt der Marktgemeinde St. Johann * = e
inTirol erforderlich. In der Rubrik ,Rechtliches  * .
und Kontakte” ist zu finden, welche Mal-
nahmen nach dem SOG 2021 bewilligungs- -
pflichtig sind.




FASSADEN

MATERIAL & FARBEN, MARKISEN, VORDACHER

Die Fassaden der Gebaude in der Schutzzone haben maf-
geblichen Einfluss auf das gesamte Ortsbild und sind omni-
prasent. Bei Umbauten, Renovierungen oder ahnlichen
MalRnahmen sollen Material- und Farbwahl auf die schon
vorhandene Gestalt und Architektur abgestimmt werden.

Vordacher schitzen Eingangs- und Schaufensterbereiche
und konnen diese optisch hervorheben. Markisen dienen
der Verschattung der Schaufenster sowie der AuRengastro-
nomie. Dieser Wetterschutz steht in vielen Fallen im
Kontrast zur architektonischen Gestaltung des Gebaudes.
Deshalb sollten Sie moglichst ricksichtsvoll in die be-
stehenden Bausubstanz integriert werden.

VORDACHER: VORGABEN ZUR AUSFUHRUNG
UND QUALITAT

= Vordacher sind in Proportion, Form, im Material
und Farbe der Fassade anzupassen und maximal auf
der Hohe Oberkante Erdgeschossdecke anzubringen.

= Siesollen frei von Werbung sein.

HOFINGER
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Das Material der Unterkonstruktion soll hochwertig
z.B. Holz oder Metall sein, sowie einfarbige und
dezente Farbtonen aufweisen.

Die Bespannung soll in Unifarben und Stoff ausge-
flhrt werden.

Ublicherweise werden fiir Durchgangshéhen 2 m

bis 2,10 m als ausreichend angesehen.

MARKISEN: VORGABEN ZUR AUSFUHRUNG UND QUALITAT

Bei einer Auskragung bis zu 1,50 m und einer lichten
Hohe von mindestens 2,50 m zur StraRenflache
kénnen Liefer- und Rettungsfahrzeuge ungehindert
durchfahren.

Auf Markisen sollte Werbung in einem Ausmal’ von
maximal 50 % der Markisenbreite angebracht
werden. Werbung fur Dritte ist nicht erlaubt.




BESCHRIFTUNGEN

SCHRIFTZUGE UND FIRMENBEZEICHNUNGEN AN GEBAUDEN,
STECKSCHILDER & AUSLEGER, BEKLEBUNGEN

Der Wunsch nach Werbung und deren Notwendigkeit ist
absolut nachvollziehbar. Ziel ist es jedoch, Art und Mali der
Werbung mit dem Erhalt und Schutz des Ortsbildes in Ein-
klang zu bringen.

Der Trend, sich gegeniiber anderen Geschaften abheben
zu wollen, um Aufmerksamkeit der Kundinnen zu erlangen,
fihrt zu einem fortlaufenden Wettkampf mit immer
aggressiveren Werbeanlagen. Dieser Wettkampf steigert
zwar das allgemeine Ausmal der Werbung, nicht aber ihre
Wirkung. Deshalb soll fiir den Ortskern die Werbung auf
ein angemessenes Mal} begrenzt —und mehr auf Qualitat
als auf Quantitdt gesetzt werden.

' FAUSTREGEL: Der Schriftzug und das Logo dirfen *
maximal 50 cm hoch sein. Bei Geb3udebreitenab 4 -
m bis 20 m darf die Lange der Werbeanlagen 50 % der -
Fassadenbreite nicht Uberschreiten. Bei Gebduden,
die schmaler als 4 m sind, kann die Lange bis zu 75 % .
der Fassadenbreite einnehmen. .

BESCHRIFTUNGEN: VORGABEN ZUR
AUSFUHRUNG UND QUALITAT

= Je Ladenlokal darf nur eine Geschéftsbezeichnung
in horizontal lesbaren Einzelbuchstaben angebracht
werden.

= Gemalte Schriftzige werden empfohlen - hinter-
leuchtete oder angestrahlte Einzelbuchstaben sind
moglich. Selbstleuchtende Schriften, groRe Leucht-
elemente, grolkflachige Tafeln oder Werbekésten
sind nicht erlaubt.

POSTBAR

Beschriftungen sollen im Verhéltnis zur Fassade und
zum Baukérper in angemessener Proportion, sowie an
einem mit Bedacht gewahlten Ort angebracht werden.

Am selben Haus befindliche Werbeanlagen sollten
gestalterisch aufeinander abgestimmt werden.

Einzeilige Beschriftungen sind empfehlenswert.
Diese sollten zwischen Oberkante Schaufenster und
Unterkante Fensterbristung des ersten Oberge-
schosses angebracht werden. Auf Werbeanlagen in
den Obergeschossen sowie seitlich der Schaufenster
soll grundsatzlich verzichtet werden.
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AUSLEGER & STECKSCHILDER: VORGABEN ZUR
AUSFUHRUNG UND QUALITAT

= Je Ladenlokal soll nicht mehr als ein Ausleger in
Schildformat an der Fassade zwischen Oberkante
Schaufenster und Unterkante Fensterbristung des
ersten Obergeschosses angebracht werden.

= Es wird empfohlen, historische Steckschilder und
Konstruktionen zu verwenden. Auferdem sollen
Ausleger moglichst durchlassig und transparent ge-
staltet, sowie die Befestigung an der Fassade unauf-
fallig gehalten werden. Volumintse oder kastenartige
Formen als auch selbstleuchtende oder animierte
Ausleger (z.B. Laufschriften) sind fur den Ortskern
nicht erlaubt.

»  Die GesamtgroRe des Auslegers sollte 0,50 m? nicht
Uberschreiten. Die Auskragung sollte max. 0,80 m aus
der Bauflucht vorspringen. Zum nachsten Ausleger
wird ein Abstand von mindestens 4,00 m empfohlen.

BEKLEBUNGEN: VORGABEN ZUR
AUSFUHRUNG UND QUALITAT

= Ein mit Werbung zugeklebtes Fenster macht schnell
einen ,ramschigen” Eindruck. Schaufenster sollen
zum Anschauen der Verkaufsprodukte einladen und
die Waren ansprechend prasentieren. Dies gilt j | L TR
ebenso fir Gastronomiebetriebe und Fenster in den Fashion & Art
Obergeschossen. '

A
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I FAUSTREGEL: Maximal 20% der Fensterflache darf
mit Werbung Gberdeckt, beklebt oder bemalt sein.




KUNDENSTOPPER

PLAKATSTANDER, A-STANDER, BEACHFLAGS & BLOW-UPS, SPEISEKARTEN,

SONSTIGE WERBE- & HINWEISTAFELN

Sogenannte Kundenstopper vor Geschaften und im 6ffent-
lichen Raum sollen beim Vorlibergehen Irritationen
erzeugen, das Auge anziehen und im besten Fall auch das
Kaufinteresse wecken. In der Praxis sind diese Kunden-
stopper oft ungepflegt, inhaltlich Uberfrachtet oder

KUNDENSTOPPER: VORGABEN ZUR
AUSFUHRUNG UND QUALITAT

s Kundenstopper konnen fir zeitlich begrenzte
Werbeaktionen/Veranstaltungen oder als Menutafeln
verwendet werden — Werbung fir Dritte ist nicht
erlaubt.

s Bei sdmtlichen Kundenstoppern ist auf eine ent-
sprechende Qualitat zu achten. Dazu zahlt insbeson-
dere die Auswahl des Materials (z.B. Holz- oder
Schiefertafeln), eine regelméalige Pflege und keine
inhaltliche Uberfrachtung.

= A-Stander diurfen nur in unmittelbarer Nahe zur
Fassade mit einem maximalen Abstand von 1,20 m
aufgestellt werden. Bei der Aufstellung ist auf die
Sicherheit und Bewegungsfreiheit aller Verkehrs-
teilnehmerinnen, sowie auf die Standfestigkeit, zu
achten. AuRerdem muss das Blindenleitsystem in
einem Abstand von mindestens 0,60 m freigehalten
werden. Die maximale GroRe eines A-Standers
betragt DIN A1l.

= Beachflags und Blow-Ups sind als Kundenstopper
nicht erlaubt.

schlecht gestaltet. AuBerdem stellen die sogenannten
A-Stander in der Regel meist Stolperfallen dar. Unter dem
Motto ,Qualitat vor Quantitat” soll die Verwendung von
Kundenstoppern auf ein angenehmes, wirksames MaR
begrenzt werden.

' FAUSTREGEL: Fiir Meniitafeln und Speisekarten in_ -

der Gastronomie gilt ,Eine Tafel pro Eingangstir”. -



WARENSTANDER
WARENKORBE, WARENAUSLAGEN, WARENPRASENTATIONEN

Warenstander werden haufig auf die StraRRe gestellt, um die Laufkundschaft anzusprechen. In ihrer Haufung stellen sie
jedoch eine Behinderung des FuRgédngerinnenverkehrs und eine Reiziiberflutung im Straenraum dar. Nachstehende Vor-
gaben verhindern, dass aus dem gemdtlichen Schaufensterbummel ein Slalomlauf wird.
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WARENSTANDER: VORGABEN ZUR
AUSFUHRUNG UND QUALITAT

= Warenstander mussen in unmittelbarer Ndhe von
der Fassade mit einem maximalen Abstand von 1,20 m
aufgestellt werden. Bei der Aufstellung ist auf die
Sicherheit und Bewegungsfreiheit aller Verkehrsteil-
nehmerlnnen, sowie auf die Standfestigkeit, zu achten.
AuBerdem muss das Blindenleitsystem in einem
Abstand von mindestens 0,60 m freigehalten werden.

» Die Standfliche von Warenstandern soll eine
maximale Fliche von 1 m? und eine Héhe von 1,50 m
nicht Gberschreiten.

s Warenstander sollen in hochwertigen Materialien
wie Holz, Metall oder Glas und dezenten Farbtonen
ausgeflhrt werden.

' FAUSTREGEL: Es gilt ,Ein Warenstander pro Ein- *

gangstlr”. Eine Ausnahme der Faustregel gibt es fur °
Betriebe des Obst- und Gemisehandels sowie fur *
Blumenldden. Bei Abweichungen von dieser Regel ist  *
die Vorlage eines Gesamtkonzeptes zur Abklarungim
Bauamt notwendig.




GASTGARTEN
SCHIRME, MOBLIERUNG, ABGRENZUNGEN

Die Moblierung der AuRengastronomie soll ein stimmiges,
hochwertiges Gesamterscheinungsbild ergeben. Notwen-
diger Witterungsschutz kann mit neutralen Markisen oder
freistehenden Sonnenschirmen erreicht werden. Der Gast-
garten soll offen zuganglich sein und einen einladenden
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Charakter haben. Als auflockerndes abgrenzendes Element
konnen Pflanzen und Blumen dienen. Nach Saisonende
sind Tische, Stihle, Schirme und BlumengefalRe aus dem
StraBenraum zu entfernen.
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Eine einheitliche Gestaltung der Moblierung ist
erwinscht. Als Material fir Tische und Stihle sind
Holz, Metall oder Flechtwerk geeignet. Ein Gestal-
tungskonzept ist im Bauamt vorzulegen.

Gastronomische  Versorgungselemente sollen
moglichst klein und unauffallig sein. Kihlschranke,
-vitrinen und Schankanlagen sind nicht erlaubt.

Trennende Raumkérper wie Zaune, Glas-, Wind-
schutzelemente oder andere rdumliche Abtren-
nungen sind nicht gestattet. Werbetafeln oder
Abgrenzungen des Gastgartens dirfen nicht hoher
als 0,80 m sein, um Sichtbeeintrachtigungen (hervor-
tretende FuRgéngerinnen bzw. insbesondere Kinder)
zu vermeiden.

Sonnenschirme durfen nur innerhalb der geneh-
migten Flachen aufgestellt werden. Sie sollen in Stoff,
Unifarben (am Hauptplatz bevorzugt Beige/Grauttne )

GASTGARTEN: VORGABEN ZUR AUSFUHRUNG UND QUALITAT

und ohne Werbung fiir Dritte ausgefiihrt werden.
Andernfalls ist im Bauamt ein Gesamtkonzept
vorzulegen.

In einem Gastgarten sollen einheitliche Schirme
(GroRe, Farbe, Ausfuhrung) aufgestellt werden. Eine
mechanische Verankerung mittels Bodenhilsen wird
empfohlen. GroRflichige Schirme und Uberda-
chungen in Form von Zelten und Pavillons sind nicht
zuldssig.

Fir das Einrichten von
Gastgarten im 6ffentlichen Raum ist ein Be-
scheid gemalR § 82 StVO und eine Vereinbarung
mit der Marktgemeinde zur Sondernutzung des
offentlichen Gemeindegrundes notwendig.
Mehr dazu finden Sie in der Rubrik ,,Rechtliches
und Kontakte”.




SONSTIGE GESTALTUNGSELEMENTE
BELEUCHTUNG, STRASSENMOBILIAR, BLUMENGEFASSE, FAHRRADSTANDER

Im Rahmen vom Masterplan Ortskern wurden einheitliche
Sitzmobel, Blumenkisten, Fahrradstander, Papierkérbe und
Abgrenzungswirfel fir das Ortszentrum ausgewdhlt. Diese
werden von der Marktgemeinde St. Johann in Tirol aufge-
stellt. Bei weiterem Bedarf sprechen Sie uns bitte an. Auch
die neue Beleuchtung ist ein Kernelement des Masterplan.

Im Zuge vom Masterplan Ortskern wurde ein neues
Beleuchtungskonzept fur das Ortszentrum erarbeitet,
welches die Beleuchtung des StraRenraumes sowie eine
Akzentuierung der Gebdudekanten und Baume vorsieht.
(siehe Seite 9)
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FUR EIGENE MOBLIERUNGSELEMENTE GELTEN BELEUCHTUNG: VORGABEN ZUR
FOLGENDE VORGABEN ZUR AUSFUHRUNG AUSFUHRUNG UND QUALITAT
UND QUALITAT

= Dauerhafte Werbeprojektionen an Fassaden bzw.
» Qualitativ hochwertige Fahrradabstellplitze be- auf dem Boden sowie Beleuchtungen mit Licht-
guinstigen tendenziell die Nutzung des Fahrrads fir effekten (z.B. blinken) sind nicht erlaubt.
den Weg in die Arbeit. Fahrradstander sollen daher
ohne Fremdwerbung und in Abstimmung mit der
Marktgemeinde aufgestellt werden.

= Als Winterbeleuchtung wird im Ortskern eine ein-
heitliche Giebelbeleuchtung in  warmweiRen
Lichtfarben ausgefihrt.

= Sitzmoglichkeiten sollen in hochwertigen Materi-
alien wie Holz oder Metall und in dezenten Farb-
ténen umgesetzt werden.

= Bei BlumengefdRen ist auf eine entsprechende
Qualitat zu achten. Wichtig dabei sind hochwertige
Materialien und sich zuricknehmende Farbtone. Es
wird empfohlen, heimische Pflanzen einzusetzen.
Kinstliche Pflanzen sind nicht geeignet.

= Raumtrennende Elemente sind nicht gestattet.

Das Thema Mobilitat hat : ................................. :
einen hohen Stellenwert in der Marktgemeinde * Die  Ortsmarketing
St. Johann in Tirol. Das Bauamt, Abteilung ° St.Johann in Tirol GmbH ist fur die einheitliche
Strallen berdt Sie gerne zum Thema Abstell- - Giebelbeleuchtungim Ortskern verantwortlich
platze fur Fahrrader. Die Kontaktdaten finden - : und berét Sie gerne. Die Kontaktdaten finden

Sie in der Rubrik ,Rechtliches und Kontakte”. - : Sie in der Rubrik ,Rechtliches und Kontakte”.



RECHTLICHES
UND KONTAKTE

Diese Informationen sollen Sie dabei unterstiitzen, bereits
im Vorfeld alle notwendigen Unterlagen fur Bewilligungen
besorgen zu kbnnen, um eine moglichst effiziente Abwick-

lung zu ermdglichen. Im Anschluss an die Erlauterungen zur

rechtlichen Grundlage finden Sie die Kontaktdaten der
zustandigen Abteilungen.

RECHTLICHE GRUNDLAGEN:

=« TIROLER STADT- UND ORTSBILDSCHUTZGESETZ 2021 - SOG 2021
« DIE TIROLER BAUORDNUNG 2022

« STRASSENVERKEHRSORDNUNG

26
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TIROLER STADT- U. ORTSBILDSCHUTZGESETZ 2021 - SOG 2021

In der Schutzzone bedarf es einer Bewilligung nach §17
=> hierbei handelt es sich um bewilligungspflichtige Vor-
haben in der Schutzzone und Ensembleschutzzonen.

In dem oben angefiihrten Paragrafen finden Sie wichtige
Informationen zu:

= Neu- und Zubauten sowie Umbauten
= Antennentragmasten
= Werbeeinrichtungen

= Beleuchtungseinrichtungen / Markisen / Fenster-
ldden / Verblendungen und der gleichen Photo-
voltaik- und Solaranlagen

= Ladestationen von Elektrofahrzeugen
= Austausch von Fenstern/ AuBentiren und Toren

= Anderung und Erneuerung von Fassaden, Fassaden-
anstriche und Dacheindeckungen

= Abbruch von charakteristischen Gebauden
= Malknahmen der Stadtmoblierung
= Neugestaltung der StraRenoberflachen

= Gestaltung von o6ffentlichen Flachen, wie z.B.Park-
anlagen oder Grinflachen

Der Bewilligung ist jeweils

= ein Lageplan
= eine Beschreibung der technischen Ausfiihrung
= eine planliche Darstellung oder Skizze

= die Darstellung der umgebenden Gebadude

in 3-facher Ausfertigung anzuschlieRen. Hierbei missen
die Art und Lage sowie Umfang des Vorhabens gut ersicht-
lich werden.

In dem SOG-Zonen Plan, dem Schutzzonenplan, ist ersicht-
lich, wo sich die Schutzzone erstreckt und welche Gebaude
zu den charakteristisch wertvollen und welche zum Denk-
malschutz gezdhlt werden.

Ein Austausch mitdem fur °

St. Johann in Tirol zustdandigen SOG Sachver- °
standigen ist bei bewilligungspflichtigen Vor-

. haben in jedem Fall notwendig. Bei Fragen dies- *
beziglich bzw. zum Thema SOG 2021 wenden °
. Sie sich bitte an das Bauamt der Marktge-
. meinde St. Johann in Tirol. :

KONTAKT:

Bauamt der Marktgemeinde St. Johann in Tirol
BahnhofstralRe 5, 6380 St. Johann in Tirol

& +4353526900-223

R bauamt@st.johann tirol



DIE TIROLER BAUORDNUNG 2022

Dieses Gesetz gilt fur alle baulichen Anlagen. Bauliche An-
lagen sind mit dem Erdboden verbundene Anlagen, zu deren
fachgerechten Herstellung bautechnische Kenntnisse er-
forderlich sind.

Hinzugezogen werden kdnnen hier die § 56 und § 57, die
sich mit Werbeeinrichtungen befassen:

= §56

Werbeeinrichtungen, Zulassigkeit und Verfahren

= §57

Behdrdliche Entfernung von Werbeeinrichtungen

In den oben angeflihrten Paragrafen finden Sie wichtige
Informationen zu:

= Wahlwerbung

= Werbung fir Volksabstimmung

= Anzeigepflichtigen Werbeanlagen

Mechanische Festigkeit oder Standsicherheit
Flussigkeit und Sicherheit des Verkehres
Materialien (findet ihr auch in der Broschire)
Dimensionierung (findet ihr auch in der Broschire)

= Entfernung von nicht angezeigten Werbeein-
richtungen

Der Anzeige ist jeweils

= ein Lageplan
= eine Beschreibung der technischen Ausfiihrung

= eine planliche Darstellung oder Skizze

in 2-facher Ausfertigung anzuschliefen. Hierbei missen
die Art und Lage sowie Umfang des Vorhabens gut ersicht-
lich werden.

KONTAKT:

Bauamt der Marktgemeinde St. Johann in Tirol
Bahnhofstrafe 5, 6380 St. Johann in Tirol

G +4353526900-223

R bauamt@st.johann.tirol
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STRASSENVERKEHRSORDNUNG

Die StraRRenverkehrsordnung (StVO) ist ein Bundesgesetz,
das den Verkehr auf StraRen mit 6ffentlichem Verkehr fur
alle Verkehrsteilnehmer regelt.

So erlaubt es die StraRenverkehrsordnung dem StraRen-
erhalter, im Ortsgebiet besondere Strallenabschnitte oder
Gebiete, verkehrlich zu beruhigen, wie zum Beispiel durch
die Verordnung von Begegnungszonen oder FufRgdnger-
zonen - wie es auch in St. Johann in Tirol angewendet wird
um die Aufenthaltsqualitat far FuBgdnger und Radfahrer
zu verbessern.

AuRerdem regelt die StVO, dass fur eine Benitzung von
Strallen zu verkehrsfremden Zwecken, z.B. zu gewerblichen
Tatigkeiten und zur Werbung eine Bewilligung notwendig
ist. Das bedeutet, dass fir alle Tatigkeiten auf StrafRen, in
der FulRgangerzone und auf Gehsteigen, vom Aufstellen
einer Werbetafel bis hin zur Benutzung als Gastgarten - bei
der Marktgemeinde angesucht werden muss.

KONTAKT:

Bauamt der Marktgemeinde St. Johann in Tirol
Abteilung StraRRen

BahnhofstraRe 5, 6380 St. Johann in Tirol

& +43 5352 6900-243

R tiefbau@st.johann.tirol



Gastgarten sind zahlreichen Bestimmungen unterworfen.
Neben der gewerberechtlichen Komponente sind fur Gast-
garten auf 6ffentlichem Grund aber auch zahlreiche Normen
und Gesetze einzuhalten.

Gewerberechtlich stellt sich die Frage der Bewilligungspflicht
(§ 76 a Gewerbeordnung 1994).

Gastgarten mit nicht mehr als 75 Verabreichungsplatzen
fallen unter die Genehmigungsfreistellung und kdnnen
grundsatzlich bereits aufgrund einer Anzeige bei der
Behdrde betrieben werden.

Bei Benltzung offentlichen Grundes ist ebenfalls die
StraRenverkehrsordnung (StVO) einzuhalten, wenn es sich
gleichzeitig um eine offentliche Verkehrsflaiche handelt.

Weiters bedarf es einer Zustimmung bzw. Bewilligung der
Grundeigentimerinnen.

GemaR § 82 Abs. 1 StVO ist fir die Benltzung von StraRRen
zu anderen Zwecken als zu solchen des StraRenverkehrs eine
Bewilligung erforderlich. Die Leichtigkeit, Flussigkeit und
Sicherheit des Verkehrs darf hiebei nicht beeintrachtigt
werden. Weiters darf durch den Gastgarten kein ungebihr-
licher Larm entstehen. Die Behorde hat hieflir nach Prifung
der Voraussetzungen einen Bescheid auszustellen.

DarUber hinaus bedarf es zur Sondernutzung des o6ffentli-
chen Gemeindegrundes einer Vereinbarung, eines Vertrages
mit der Gemeinde. Die Gemeinde kann ndhere Gestaltungs-
vorschriften zum Schutz des Orts- und StralRenbildes fest-
legen, Nutzungsbedingungen oder ein Entgelt vorsehen.

KONTAKT:

Bauamt der Marktgemeinde St. Johann in Tirol
Abteilung StralRen

BahnhofstraRe 5, 6380 St. Johann in Tirol

& +4353526900-243

R tiefbau@st.johann.tirol
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BELEUCHTUNG

Fur Informationen rund um die im Rahmen des Masterplan
Ortskern umgesetzte Ortskernbeleuchtung wenden Sie
sich bitte an das Tiefbauamt der Marktgemeinde.

KONTAKT:

Bauamt der Marktgemeinde St. Johann in Tirol
Abteilung StralRen

BahnhofstrafRe 5, 6380 St. Johann in Tirol

& +4353526900-243

R tiefbau@st.johann.tirol

Fragen zur einheitlichen Giebelbeleuchtung beantwortet
das Ortsmarketing.

KONTAKT:

Ortsmarketing St. Johann in Tirol GmbH
Hauptplatz 11, 6380 St. Johann in Tirol
G +43535290321

R office@ortsmarketing-stjohann.at
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